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PLANNING DEL CURSO

A1T | Lun 8 Ene Intro & definicion

Objetivos

Definir caso

Actividad

Clase teérica interactiva

Recursos/entregable
Uso AAMA

15%

T1 Tarea grupal 1 Lectura & video
A2 Mie 10 Ene | Taller design thinking Asimilar DT Actividad grupal de entrega DT model cnv, 15%
P diptico
T2 Tarea grupal 2 Empaquetado grupal DT 2
B1T | Vie 12 Ene Revision DT & Definir plan mkt Clase tedrica interactiva 3 Plan marketing 15%
marketing
T3 Tarea grupal 3 Creacion contenidos 2
B2P | Lun 15 Ene | Taller marketing digital Liberar campana Actividad grupal de entrega 3 Video, redes sociales 15%
T4 Tarea grupal 4 Empaquetado plan mkt 3
C1T | Mie 17 Ene | Revision mkt & ERP Definir plan imple | Clase tedrica interactiva 3 Plan implementacion 15%
T5 Tarea grupal 5 Investigacién implementando 3
ERP
C2P | Vie 19 Ene Taller ERP & Lean Implementar ERP | Actividad grupal de entrega 3 Odoo Up&running 25%

model

El enfoque consistird en trabajar habilidades blandas de pensamiento, asi como habilidades duras “hands on” para liberar entregables de cada bloque.

Evaluacion

La calificacion se forma con la participacién durante las clases tedricas interactivas y los entregables grupales.

Nivel requerido

En virtud de que el taller se imparte basado en la experiencia empresarial del expositor asi como los conocimientos obtenidos durante el master de
transformacién digital en Barcelona, se trabajard en un formato menos académico y mas orientado al entregable de un negocio tecnoldgico que genere

una experiencia replicable en otros cursos.
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